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RESUMO

A producgao de cerveja artesanal em casa - ou homebrew - tem se difundido
internacionalmente e no Brasil, em boa medida como resposta inovadora de
um produtor-consumidor mais qualitativo que desafia a massificagdo imposta
pela industria de cervejas. A proposta deste artigo €, centralmente, inquirir
sobre que tipos de interesses movem o curso de acdo na producao de cervejas
artesanais caseiras, mediante a investigacao do que ocorre na cidade de Feliz,
no estado do Rio Grande do Sul. A cidade chama a atencdo ndo apenas por
apresentar um longo histérico de producéo de cerveja, artesanal e industrial,
mas também por registrar a expansao recente do numero de cervejeiros
caseiros e de suas atividades. O argumento a ser sustentado na analise, com
base na experiéncia de uma amostra de cervejeiros caseiros de Feliz, € de que
esses produtores tendem a aprender a fazer cerveja sem um necessario intuito
econdmico-mercantil prévio, em razao de que se movem pela busca do que
consideram qualidade do produto para consumo doméstico. Quando ingressam
na fase de producdo comercial e se inscrevem na racionalidade mercantil,
tendem a combinar interesses materiais e ideais. Parte-se do pressuposto
compreensivo de que a acdo socioecondbmica seria movida por complexas
combinagdes e “pesos” entre interesses materiais e ideais, orientando-se para
a geracao de utilidades e para expectativas em relagcdo a outros agentes. 1Sso
pode desencadear certa contestacdo sociocultural as atividades econbmicas
gue repercute nos mercados, mediante a diversificacdo de produtos e absorcéo
de novos codigos de “qualidade”.
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ABSTRACT

Homemade beer production - or homebrew - has spread internationally and in
Brazil, largely as an innovative response from a more qualitative producer-
consumer who challenges the massification imposed by the beer industry. The
purpose of this article is to centrally inquire about what types of interests move
the course of action in the production of homemade craft beers, by investigating
what happens in the city of Feliz, in the state of Rio Grande do Sul. The city is
important not only for presenting a long history of brewing, artisanal and
industrial, but also for recording the recent expansion of the number of home
brewers and their activities. The argument to be supported in the analysis,
based on the experience of a sample of Feliz brewers at home, is that these
producers tend to learn to brew beer without a previous economic-mercantile
intention, because they move through the search for what they consider product
quality for domestic consumption. When they enter into the commercial
production phase and enter into commodity rationality, they tend to combine
material and ideal interests. It starts from the comprehensive assumption that
socio-economic action would be driven by complex combinations and "weights"
between material and ideal interests, orienting towards the generation of profits
and expectations towards other agents. This may trigger a certain socio-cultural
challenge to the economic activities that have repercussions in the markets,
through diversification of products and absorption of new "quality" codes.

Keywords: Craft beer market; Interest; Economic sociology.

INTRODUCAO

A producdo de cerveja artesanal em casa - homebrew” - tem se
difundido internacionalmente, em especial nos Estados Unidos e na Europa,
desde os anos 1980, em boa medida como resposta inovadora de um produtor-
consumidor mais qualitativo que desafia a massificacdo imposta pela industria
de cervejas. O fenbmeno tem sido observado mais recentemente no Brasil,
notadamente a partir dos anos 2000 (BELTRAMELLI, 2014). Mesmo entre nos,
a atividade nao é, propriamente, um fato novo. Os imigrantes europeus, em
especial alemées e italianos, que vieram ao pais no século XIX ja faziam, em

casa, as proprias cervejas que se integravam as suas praticas alimentares. Ao

* O termo homebrew (fazer cerveja em casa) € comumente empregado entre 0s cervejeiros e
também na literatura especializada.
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longo do século XX, a producdo de cerveja assume formas industriais,

constituindo-se as grandes cervejarias (SANTOS, 2004). No caso do Brasil, a
expansao atual do homebrew tem sido associada a fatores como: a) certo
descontentamento de parte dos consumidores com produtos padronizados e
massificados que passam a ser vistos como de qualidade inferior (FERREIRA
et al., 2011); b) diversificacdo e importacdo de novos rotulos (cervejas
especiais) que favorecem a experimentacdo de sabores e estilos (PIATO e
REVILLION, 2013); c) o crescimento da renda e consequente elevacdo do
poder aquisitivo do consumidor que possibilita a op¢do por produtos de maior
preco e qualidade (CERVIERI et al., 2014); e d) retorno a tradicbes e raizes
culturais como fonte de conhecimento e reinvencdo de praticas alimentares
consideradas mais qualitativas (PAES, 2015).

A proposta deste artigo €, centralmente, inquirir sobre que tipos de
interesses movem o0 curso de acdo na producdo de cervejas artesanais
caseiras, mediante a investigacéo do que ocorre na cidade de Feliz®, no estado
do Rio Grande do Sul. A cidade chama a atencédo n&o apenas por apresentar
um longo histérico de producéo de cerveja, artesanal e industrial®, mas também
por registrar a expansao recente do niumero de cervejeiros caseiros e de suas
atividades.

O argumento a ser sustentado na analise, com base na experiéncia de

uma amostra de cervejeiros caseiros de Feliz, € em resumo que esses

produtores tendem a aprender a fazer cerveja sem um necessario intuito

® Localizada no Vale do Cai e entre os dois principais polos econdmicos do Rio Grande do Sul:
a regiao metropolitana (80 km de Porto Alegre) e a regido serrana do Estado (45 km de Caxias
do Sul). Conforme o Censo do IBGE (2010), 76,18% da populacao é residente em area urbana
e 0s outros 23,82% moram na zona rural. No total, a estimativa populacional do IBGE 2014 é
de 13.068 habitantes. A populagdo, quanto a origem étnica, € constituida de 70% alema, 15%
italiana e 15% de outras origens (como polonesa, portuguesa, suica e austriaca). A producéo
local é assim constituida (ano base 2013): 35,19% - Agricultura, 34,67% - Industria, 30,15% -
Comeércio e Servigos. (PREFEITURA MUNICIPAL DE FELIZ).

® A primeira grande fabrica foi a Cervejaria Serramalte, que em 1972 comprou a Cervejaria
Polka, de Feliz. Em 1979 a Serramalte foi incorporada pela Cervejaria Antarctica, que encerrou
suas atividades no municipio em 1997. (REVISTA DA CERVEJA, 2015).
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econdbmico-mercantil prévio, em razdo de que se movem pela busca do que

consideram qualidade do produto para consumo domeéstico. Quando ingressam
na fase de producdo comercial e se inscrevem na racionalidade mercantil,
tendem a combinar interesses materiais e ideais. Parte-se do pressuposto
compreensivo de que a acdo socioecondmica seria movida por complexas
combinagdes e “pesos” entre interesses materiais e ideais, orientando-se para
a geracao de utilidades e para expectativas em relacdo a outros agentes. Isso
pode desencadear certa contestacdo sociocultural as atividades econdmicas
que repercute nos mercados, por exemplo, mediante a diversificacdo de
produtos e absorgao de novos codigos de “qualidade dos produtos”.

O método utilizado no estudo privilegiou a realizacdo de entrevistas
semiestruturadas com uma amostra intencional de homebrewers de Feliz,
complementando-se com documentos fornecidos pela Prefeitura Municipal e
pela Associacdo de Cervejeiros Caseiros de Feliz e com pesquisa nos sites das
principais cervejarias do pais. Nessas entrevistas, foram abordados atributos
sécio-demograficos, a trajetéria profissional e familiar, o modo de producéo e
0s interesses e expectativas dos produtores. Os cervejeiros foram selecionados
a partir do acesso a um cadastro mantido pela Prefeitura Municipal com 67
cervejeiros a época da pesquisa, sendo entrevistados oito cervejeiros com
producdo frequente para constituir a base empirica do estudo. As entrevistas
foram realizadas nos meses de setembro e outubro de 2016.

O desenvolvimento do artigo esta dividido em quatro partes, além desta
introducdo e de consideracdes finais. Na primeira secdo, temos a
fundamentacéo tedrica da analise, explorando aspectos do conceito de acgéo
social econdmica e dos interesses nela implicados segundo a sociologia
econdmica de Max Weber. Na segunda sec¢do, sdo demarcadas algumas das
mudancas recentes no mercado de cervejas, em especial no Brasil. Na terceira
secado, focam-se os contornos da trajetéria de producdo de cerveja em Feliz,
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caracterizando sua historia e a situacdo atual. A quarta secdo refere-se a

identificacdo e analise dos interesses e expectativas dos produtores de cerveja

artesanal caseira naquela cidade.

ARGUMENTO TEORICO

A perspectiva compreensiva e multidimensional proposta por Max
Weber (2014) concebe a acdo econdmica — ou gestdo econdmica - COmo uma
variedade de acao social, tornando-se mais adequado falar, na sugestdo de
Swedberg (2005), em acdo socioecondmica. Esta se caracteriza ndo apenas
por voltar-se para a geracao de utilidades (bens e servicos para uso doméstico
ou para geracdo de lucros no mercado’), mas também por orientar-se
interpretativamente de acordo com o comportamento de outros agentes
(conhecidos ou nédo), sendo assim dotada de um sentido atribuido ao seu
curso. Tal principio opera certa distincdo desta sociologia econémica — foco no
sentido da acéo - em relacdo a teoria econdémica que considera, por principio,
que o principal impulso ao agente seria a geracdo de utilidades (interesse
material), em meio ao célculo solipsista da relacdo entre meios e fins, sem
considerar necessariamente as condutas e expectativas dos demais agentes.
Swedberg (2005, p.58) resume as principais caracteristicas da acédo social
econdmica: “1) ha uma tentativa pacifica de obter o poder de controlar e dispor;
2) essa acdo é dirigida para algo que oferece uma oportunidade de utilidade
(seja para satisfazer as proprias necessidades, seja para obter lucros); 3) a
acao é orientada pelo comportamento dos outros”.

Nestes termos, o0 principio weberiano inclui na compreensao dos
fenbmenos econdmicos uma area bem maior de estudos, analisando néo

apenas objetivos puramente econdmicos, mas também as acdes que se

’ Vale notar a diferenca entre “economia doméstica” e “geracédo de lucros”: o primeiro conceito
pondera sobre o0 consumo, ou a satisfacdo de necessidades, tendo como categorias basicas a
rigueza e a renda; o segundo conceito avalia o esforco em ampliar o controle sobre novas
mercadorias e servicos, e as categorias basicas sédo o capital e o lucro (WEBER, 2014).
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movem pelos valores, pela tradicao e pela emocéao. “Em outras palavras, nao é

simplesmente que os individuos interajam quando convém a seus interesses;
eles orientam conscientemente seu comportamento uns para com 0s outros de
uma forma que afeta o seu préprio comportamento” (SWEDBERG, 2005,
p.286). Dai decorre a investigacdo socioldogica de fenbmenos puramente
econdmicos (foco em finalidades econdémicas), mas também de fenbmenos
economicamente condicionados (pressbes econdmicas em fendmenos nao
econdmicos) e dos fendmenos economicamente relevantes (influéncias
extraecondmicas sobre fendmenos econdémicos) (WEBER, 2014). Afirma
Weber (2014, p. 37): “Denominamos ‘gestao econdmica’ o exercicio pacifico do
poder de disposi¢do que primariamente é economicamente orientado, havendo
‘gestdo econbémica racional’ quando tem carater racional com referéncia a fins
e de acordo com um plano”.

Isso envolve o entendimento sobre “utilidade”, que se baseia na
possibilidade de aplicacdo de “bens e servicos” que o(s) agente(s)
econdmico(s) pressupde(m) como meio necessario, de acordo com seus fins, e
que orienta determinada atividade econdmica (WEBER, 2014). “Bens” sédo os
“objetos suscetiveis de prestar servigos uteis” e “servicos” sao as “utilidades
que consistem numa atividade humana” (WEBER, 2014, p. 40). Numa ordem
de mercado, o importante € saber como os bens e servigcos podem ser usados
para a geragdo de lucros, em cenarios de incerteza que tornam a oportunidade
de utilidade mais relevante do que a propria utilidade (SWEDBERG, 2005).

Como é bastante conhecido, a acédo social (e econbmica) pode ser
racional relacionada a fins, racional relacionada a valores, afetiva ou
tradicional, ressalvando-se que raramente a agao se orienta por apenas um
desses tipos. A acdo social econbmica é principalmente racional, sendo
movida primariamente por motivos econdmicos (geracdo de utilidades ou
oportunidade de sua exploracdo), mas pode também envolver a tradicdo e a
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emocao (WEBER, 2014). Nessa formulacdo, as acbes podem ser movidas

tanto pelos interesses materiais, quanto por interesses ideais, mediante
complexas combinacdes e “pesos” de ambos que sdo sempre contextuais.
Trata-se de atitude metodoldgica que visa a superacdo de dualidades e de
rejeicdo a adesdo a qualquer polo, em especial, entre as opcdes racional/néo-
racional (WEBER, 2003). Em qualquer caso, essa acdo €, por definicao,
orientada pelo comportamento de outros atores (SWEDBERG, 2005). Outro
elemento relevante para a compreensdo da acdo social econbmica € o
principio da “racionalidade”. A acao racional € aquela na qual conscientemente
0 agente busca atingir aquilo que avalia como sendo um interesse, que pode
ser ideal ou material. A racionalidade instrumental € aquela em que o0s
interesses materiais referem-se a obtencao de resultados, j4 a racionalidade
substantiva € aquela em que os interesses ideais estdo pautados no valor e
cuja importancia é intrinseca (SWEDBERG, 2005). Em termos dessa
sociologia, a acdo social é sempre intencional, mas os seus resultados
combinados e agregados podem envolver processos nao-premeditados pelos
agentes, como no caso das tendéncias de mercado (SWEDBERG, 2009;
WEBER, 2003).

Portanto, mudancgas nas tendéncias de consumo guardam relagdo com
novas visbes das acdes socioecondmicas (ou gestdo econdémica), mediante
rearranjos entre tipos de acbes e interesses. O pressuposto de que “os
interesses impelem as agdes dos individuos” (SWEDBERG, 2009, p.165)
requer especificacdo posto que o fenbmeno em estudo situa-se numa transicao
entre producdo para proprio consumo e para a geracdo de lucros. Cabe
compreender e analisar os tipos de interesses dos homebrewers de Feliz em
meio as tendéncias atuais do mercado de cervejas e aos acumulos de

conhecimentos nessa esfera produtiva que se verificam na cidade.
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MUDANCAS NO MERCADO DE CERVEJA

A recente ascensédo dos produtores artesanais de cerveja constitui, sob
certo sentido, um contraponto aos oligopélios que marcam a estrutura mundial
e brasileira do mercado de cervejas. Antes do advento da Revolugao Industrial,
fazer cerveja era uma atividade doméstica voltada a alimentacao tal qual fazer
pao. O surgimento das grandes cervejarias ocasionou a reducao da producéo
caseira de cerveja ao longo do século XX, restringindo o homebrewing a
poucas familias que o faziam como forma de resisténcia cultural
(BELTRAMELLI, 2014). Hoje, porém, o homebrewing é uma atividade bastante
disseminada na Europa e nos Estados Unidos, onde é possivel encontrar
facilmente os insumos fracionados para a produgdo em pequena escala, bem
como o0s equipamentos especificos para se fabricar cerveja na cozinha de um
apartamento (BELTRAMELLI, 2014). No Brasil, surgem, nos anos 1990, novas
cervejarias artesanais, com produtos inovadores, e nos anos 2000 assiste-se a
retomada da producédo de cerveja em casa (homebrew).

O processo de constituicdo desse mercado no pais inicia-se pela
importacdo da bebida a partir da abertura dos portos com a chegada da familia
real em 1808%. No século XIX, a cerveja era em grande medida importada da
Europa, basicamente da Inglaterra e da Alemanha. Em 1896, o governo
brasileiro quadriplicou os impostos sobre a importacdo da cerveja e em 1904
limitou a importa(;zito9 (SANTOS, 2004), favorecendo esforcos de producgao
local. Entre 1870 e 1880, surgiram as primeiras cervejarias industrializadas do

Brasil. Friederich Christoffel abriu a primeira delas em Porto Alegre, que em

® Possivelmente, os holandeses trouxeram a cerveja para ca no século XVI, uma vez que nem
indigenas, negros e portugueses eram até entdo consumidores da bebida (SANTOS, 2004).

° No final dos anos 1820, havia imigrantes alemdes no Rio Grande do Sul que detinham
conhecimento para produzir. No final do século XIX, imigrantes alemaes e italianos, que se
estabeleceram no Rio Grande do Sul, fabricavam cerveja domesticamente, sendo
comercializada em “vendas-cervejarias” como uma atividade secundaria. A cevada e o lipulo
sempre foram de dificil provimento, o que fazia com que os cervejeiros utilizassem outros
cereais para o fabrico de cerveja, entre eles milho, arroz e trigo (SANTOS, 2004).
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1878 ja produzia um milhdo de garrafas ao ano, em meio a problemas com o

abastecimento de matéria-prima e com a fermentacdo que necessitava de
refrigeracdo controlada no clima tropical brasileiro. Foi nesse periodo que
surgiram as duas maiores cervejarias do Brasil: Companhia Antarctica Paulista
e Companhia Cervejaria Brahma, no Rio de Janeiro. A Antarctica Paulista
surge, em 1882, da sociedade entre o cervejeiro alemao Louis Blcher e o
empresario Joaquim Salles, que detinha uma “maquina de fazer gelo”
subaproveitada em seu negdcio. O imigrante suico e engenheiro Joseph Villger
fazia sua propria cerveja, decidindo fabricar industrialmente no ano de 1888,
criando-se a Manufatura de Cerveja Brahma (SANTOS, 2004). Essas duas
cervejarias expandiram-se ao longo do século XX, inclusive adquirindo
produtores menores em diferentes regides do pais.

O mercado brasileiro de cervejas €, hoje, dominado por quatro
empresas com participagcdo de mais de 98%, configurando um denso
oligopdlio: AmBev com 68,0%; Grupo Petropolis com 11,3%; Brasil Kirin com
10,7% e Heineken Brasil com 8,6%° (MARCUSSO, 2015). AMBEV
(Companhia de Bebidas das Américas) surgiu em 1999 da unido das duas
cervejarias mais antigas do Brasil: a Companhia Cervejaria Brahma e da
Companhia Antarctica Paulista Industria Brasileira de Bebidas e Conexos.
Atualmente, a AMBEV compde o0 maior grupo cervejeiro do mundo, a
ANHEUSER-BUSCH INBEV N.V/S.A (ABI) (AMBEV, 2016). O Grupo Petrépolis
foi fundado na regido serrana do Rio de Janeiro, na cidade de Petrépolis, em
1994, tem capital 100% nacional, produz bebidas alcodlicas, entre elas a
cerveja, e bebidas ndo alcoodlicas, e atua em 20 estados, sendo a segunda

9 Em 2017, a Heineken adquiriu a Brasil Kirin pelo valor de 2,2 bilhGes de reais, tornando-se o
segundo maior fabricante de cervejas do pais. A transacdo foi aprovada pelo Conselho
Administrativo de Defesa Econémica (CADE) em maio de 2017 (Folha de S&o Paulo, 08 de
maio, 2017. Disponivel em: http://wwwl.folha.uol.com.br/mercado/2017/05/1882101-compra-
da-brasil-kirin-pela-heineken-e-aprovada-sem-restricoes-pelo-cade.shtml. Acesso em: 05 julho,
2017).
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maior cervejaria do Brasil (Grupo Petrépolis, 2016). A Brasil Kirin € uma

companhia de bebidas subsidiaria da japonesa Kirin Holdings Company. A
Heineken Brasil € uma subsidiaria sediada em S&o Paulo da holandesa
Heineken NV, com seis fabricas em cinco estados brasileiros e que surgiu em
2010, quando da compra da divisdo de cerveja do Grupo FEMSA, do México
(Heineken Brasil, 2016).

Grafico 1: Participacao das empresas no mercado brasileiro de cervejas em 2014 (em %)

1,4%

8,6%

O AmBev

o8% B Grupo

Petrdpolis
O Brasil Kirin

Fonte: Elaborado pelos autores, a partir de MARCUSSO (2015).

Segundo Marcusso (2015), a abertura comercial promovida na década
de 1990 - e o consequente aumento das importagcdes - combinada com o
aumento na divulgacdo da cultura cervejeira seriam 0s principais fatores que
influenciaram o surgimento das cervejas especiais. Em 1995, foi inaugurada a
primeira microcervejaria (Dado Bier) voltada para a producédo de cervejas
especiais no Brasil, rompendo com padrdo da escola cervejeira alema (tipo
premium lager) (BELTRAMELLI, 2014; PIATO e REVILLION, 2013). A
cervejaria Colorado, fundada em 1995, implantou também inovacdes no
preparo da cerveja, utilizando ingredientes tipicamente brasileiros em suas
receitas, rendendo-lhe prémios internacionais e contribuindo para o aumento

do interesse pela cultura cervejeira no Brasil. A importacdo também
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proporcionou ao brasileiro descobrir o que era uma cerveja produzida com

outro padrédo de qualidade, uma vez que nao utilizam milho em sua composicéo
(FERREIRA et al.,, 2011; MARCUSSO, 2015). Isso se combinou com
processos, como o crescimento da renda e a opc¢édo por produtos de maior
preco/qualidade, assim como a reinvencdo de préaticas alimentares com
atencdo a origem e qualidade do que se consome e mesmo o retorno a certas
tradicbes que operam como referéncia de qualidade da alimentagéo
(CERVIERI et al., 2014; PAES, 2015).

Pode-se estimar, para o ano de 2014, a existéncia de
aproximadamente 200 microcervejarias no pais, principalmente nas regiées sul
e sudeste, crescendo cerca de 15% ao ano contra 8% da producgédo industrial
tradicional. Ha4 uma perspectiva de que o setor das cervejas mais elaboradas e
produzidas com insumos de melhor qualidade tenha, nos quatro anos
seguintes, um aumento de 50% em sua producdo (BELTRAMELLI, 2014).
Segundo analistas (BELTRAMELLI, 2014), as cervejas ditas “especiais” sao
mais caras que as massificadas, isso ocorre por terem melhor qualidade,
serem fabricadas com insumos de propriedades superiores e também pela alta
carga tributaria. Mesmo assim, a procura por novos sabores e aromas tem
aumentado, juntamente com o poder aquisitivo da populacdo. Essa oferta
diversificada de sabores considerados mais complexos, quando comparadas
as standard lager massificadas, vem atraindo um novo publico que busca uma
experiéncia gastrondmica, dispensa o consumo desmedido e esta disposto a
gastar mais com produtos de melhor qualidade (PIATO e REVILLION, 2013).
Em 2006, surgiu a primeira Associagdo de Cervejeiros Caseiros do
Brasil, no Rio de Janeiro (Acerva). A ACerva Carioca nasceu com apenas 18
homebrewers associados. A ideia despertou o interesse de outros produtores,
difundindo-se novas ACervas no pais (BELTRAMELLI, 2014). O Grafico 2
ilustra a vitalidade desse setor no pais que experimenta expansao do numero
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de empregados, mesmo em contexto econdmico recalcitrante em ambito

nacional e internacional.

Grafico 2 — Evolucdo do nimero de empregados no setor de fabricacdo de cervejas e
chopes no Brasil — 2006 a 2015
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Fonte: Relac@o Anual de Informagdes Sociais, MTE, 2016.

Portanto, em paralelo a essa retomada da producdo de cerveja
artesanal e caseira, surgem novas tendéncias de consumo que buscam novos
sabores e qualidade. Os novos cervejeiros artesanais e caseiros tenderiam a
buscar um produto que lhes agrade, sendo a integragdo ao mecanismo de
mercado uma consequéncia. Nesse percurso, a contestacdo a padronizacao de
rotulos e de sabores nas cervejas tem levado a grande industria a buscar

opc¢Oes em termos de suas linhas de produtos.

PRODUCAO NA CIDADE

A producéo cervejeira na cidade de Feliz inicia-se de forma artesanal,
passa, posteriormente, a uma légica industrial; e expande-se a producao
artesanal no periodo mais recente, acompanhando, como acima apontado,
uma tendéncia nacional e que na Europa e nos Estados Unidos ja vem se

desenvolvendo ha mais tempo.
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Foi no ano de 1846 que os primeiros imigrantes alemaes chegaram ao

Passo da Boa Esperanca, situado as margens do Rio Cai. Vindos de uma
realidade rural de sua terra natal, se fixaram no que é hoje o Municipio de Feliz.
A producédo de cerveja veio na “bagagem” desses imigrantes, tendo destaque
duas familias que prosperaram no fabrico da bebida: os Ruschel e os Ritter
(PREFEITURA MUNICIPAL DE FELIZ, 2016). Em 1893 foi fundada na cidade
de Feliz, pelo imigrante alemao Jodo Ruschel, a Cervejaria Ruschel. A fabrica
era localizada perto de onde em 1900 foi erguida a ponte de ferro que
atravessa o rio Cai, que corta a cidade. Por se localizar as margens de um rio,
era dele que se retirava a agua para a producéo de cerveja, como era costume
na época. Nos primeiros anos, a producdo semanal era de 500 garrafas, que
eram fechadas com rolha e barbante. A producéo era voltada para o consumo
da propria cidade, por dois motivos: o dificil acesso a Feliz e também por ser
um costume alemao o de producdo voltada para a propria comunidade. Os
insumos eram importados da Europa, percorrendo um longo caminho desde a
origem até Porto Alegre e depois desta até Feliz se deslocando por estradas
precarias (REVISTA DA CERVEJA, 2015). A familia Ritter se instalou e, entre
outras atividades, passou a produzir cerveja. Por se tratar de uma regido de
forte colonizacdo alema, a procura pela bebida era bastante grande e a
demanda era maior do que a oferta. A familia mudou-se para Porto Alegre, com
acesso ao porto (ingredientes eram importados), constituindo a Cervejaria
Continental que em 1946 era o maior grupo cervejeiro do estado (mais tarde foi
adquirida pela Cervejaria Brahma) (PREFEITURA MUNICIPAL DE FELIZ).

O Vale do Cai, onde se localiza Feliz, chegou a deter 15 cervejarias no
século XIX, sendo a Cervejaria Ruschel uma das que mais se desenvolveu e a
gue por mais tempo se manteve em funcionamento. A cervejaria foi passando
de geracdo em geracdo, tornando-se um grande negocio (REVISTA DA
CERVEJA, 2015). Em 1934, Victor Ruschel, neto de Jodo Ruschel, assumira a
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fabrica, tendo como so6cios minoritarios seus irmaos Léo e Antonio. Na década

de 1950, os trés irmdos expandiram a fabrica passando a produzir 1200
garrafas de refrigerantes e 600 de cerveja. Em 1953 a cervejaria lancara o
rotulo Polka, que em 1959 acabou se tornando o novo nome da cervejaria. No
mesmo ano, a fabrica mudou de endereco, passou a ter um novo maquinario,
agora elétrico, e também uma camara fria, além de contratar 30 novos
funcionarios, reforcando a relagdo com o municipio por meio dos empregos
gerados. A expansao foi tamanha que a producéo passou para 10 mil garrafas
por semana. Em 1965, a fabrica detinha 410 acionistas. (REVISTA DA
CERVEJA, 2015.). Victor Ruschel criou, ainda, o Festival da Cerveja Polka em
1968 para comemorar os 75 anos da Cervejaria Ruschel, a partir do
conhecimento sobre a experiéncia da Oktoberfest de Munique que conheceu
em viagem realizada em 1966. Hoje, chamado de Festival Nacional do Chopp,
0 evento anual ocorre ininterruptamente e € um dos mais importantes da
regiao.

O avanco das grandes cervejarias do Rio de Janeiro e Sdo Paulo na
década de 1970 provocou o fechamento de muitas cervejarias familiares no
Brasil. Tal expansdo também gerou dificuldades para a cervejaria de Feliz. Em
1972, a Cervejaria Serramalte de Getulio Vargas-RS comprou a cervejaria
Polka (antiga Ruschel) e a producéo saltou, entdo, para 80 mil garrafas diarias.
Devido ao grande desenvolvimento da cervejaria Antarctica, a unidade da
Serramalte em Feliz foi incorporada pela Antarctica em 1979. A filial felizense
continuou produzindo até 1997, quando encerrou as atividades no municipio. O
impacto ocasionado foi significativo, pois além do corte de empregos, que
gerou um abalo econbmico, houve também um impacto cultural dado que a
producéo de cerveja na cidade era interrompida apos 104 anos, de uma fabrica
guase tao antiga quanto a ocupacao dos imigrantes alemaes que chegaram em
1846 (REVISTA DA CERVEJA, 2015).
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ApoOs quase uma década do fechamento da fabrica da Cervejaria

Antarctica, a tradicdo cervejeira felizense foi retomada com o surgimento, em
2006, na cidade de Feliz, da Cervejaria Eisenbrick, que atualmente se chama
Altenbrick. A cervejaria foi fundada em janeiro de 2006, com a unido de quatro
ex-funcionarios da Cervejaria Antarctica de Feliz, mas o inicio de suas
atividades se deu em outubro de 2007 (site BREJAS).

Outro fator que reforca a ligagcdo do municipio com a cerveja sdo as
festas nas quais ela € o personagem principal: o Festival do Chopp e o
Encontro de Cervejarias Artesanais. A primeira ocorre anualmente desde 1968,
tendo ocorrido em 2016 sua 49.2 edicdo. A segunda € bienal e ocorre desde
2011. O Festival Nacional do Chopp, como dito anteriormente, tem origem em
uma festa comemorativa dos 75 anos da cervejaria Ruschel. Sendo atualmente
promovida pela Associac¢do Cultural e Esportiva Feliz - SOCEF, ela tem como
objetivo homenagear e resgatar, tanto a cultura alema, quanto a tradicdo
cervejeira do municipio (site PREFEITURA MUNICIPAL DE FELIZ, 2016). A
festa cresceu muito, inicialmente ocorreu em um saldo de 200 m2, hoje sé&o
cinco ambientes totalizando 10.000m2 com muito chopp, bandinhas tipicas,
restaurante tipico, praca de alimentacdo entre outras atracdes (FESTIVAL
NACIONAL DO CHOPP, 2016). O Encontro de Cervejarias Artesanais € uma
festa aberta ao publico que tem como atracdo a exposicdo de cervejarias
artesanais, proporcionando aos visitantes descobrir novos sabores, tipos e
marcas de cervejas. O objetivo do evento é o resgate da tradicdo germanica e
cervejeira de Feliz, iniciada com a fundacao da Cervejaria Ruschel em 1893, a
primeira cervejaria de alta fermentacdo do Brasil (PREFEITURA MUNICIPAL
DE FELIZ, 2016; ENCONTRO DE CERVEJARIAS, 2016).

Feliz também conta com um relativamente grande numero de
cervejeiros caseiros, que produzem sua propria cerveja em casa. A Prefeitura
Municipal forneceu um cadastro com 67 nomes de cervejeiros caseiros, mas
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estima que o numero seja maior. Ha em Feliz uma associacdo de cervejeiros

caseiros, regulamentada, que conta com aproximadamente 35 associados. De
acordo com o vice-presidente da associacdo, a Cerva Feliz surgiu através da
unido dos cervejeiros caseiros da cidade de Feliz que no ano de 2014 iniciaram
encontros e reunides para conversar sobre cerveja e organizar eventos em que
era apresentada a bebida de cada cervejeiro caseiro. As reunides inicialmente
eram na casa de membros do grupo. Com o aumento de interessados em fazer
parte das reunides, buscou-se, no ano de 2015, alugar um espaco no centro da
cidade para criar a sede do Grupo. Em 2016, sdo 35 s6cios que pagam uma
mensalidade para manter o aluguel e investir na estrutura do local para
propiciar cursos, reunidées e também um local para a producao de cerveja dos
sécios. O grupo tem como objetivo manter a cultura cervejeira da cidade,
levando adiante o conhecimento adquirido no processo produtivo da cerveja.
Em razdo da tradicdo da cidade de Feliz em relacdo a cerveja, no dia 25 de
maio de 2015 foi sancionado o Projeto de Lei 85/2014, agora a Lei estadual
namero 14.697 do Estado do Rio Grande do Sul que declara o municipio de
Feliz como a Capital Estadual da Cerveja Artesanal, reconhecendo a cultura
cervejeira do municipio.

Isso mostra, pois, 0 enraizamento dessa cultura produtiva em meio a
comunidade de Feliz, traduzindo-se ndo apenas na presenca e circulacdo de
conhecimentos especificos, mas também no vivo interesse dos habitantes em
torno dessa memoria e tradicdo produtiva que deita raizes na colonizagado

alema e seus habitos alimentares e de congragamento.

HOMEBREWERS

Os homebrewers entrevistados residem na cidade, integrando a base de dados
da Prefeitura Municipal de Feliz e da Cerva Feliz. Para compreender e analisar
0 que motiva esses produtores a fazer cerveja em casa, foi necessario captar
seus interesses e expectativas com esse fabrico, mediante 0s seguintes
indicadores: a) o que o0s levou a aprender a produzir cerveja, b) como
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comecgaram, C) 0s propositos que eles tém com a cerveja produzida e d) quais
seus projetos futuros. As entrevistas foram realizadas nas residéncias dos
produtores, permitindo que se pudesse ainda observar os equipamentos e
instalacdes. Os oito entrevistados sdo do sexo masculino; tém idade entre 23 e
44 anos, sendo seis solteiros e dois casados. O Quadro 1 apresenta as

principais caracteristicas dos entrevistados.
Quadro 1. Caracteristicas sociais dos entrevistados.

Entrevistado [Sexo Idade [Estado civil |[Escolaridade Profisséo

A Masculino 23 Solteiro Superior incompleto [Tec. Quimico

B Masculino 25 Solteiro Superior incompleto |[Estudante de
Psicologia

C Masculino 27 Solteiro Superior incompleto [Estudante de
Engenharia Civil

D Masculino 29 Solteiro Ensino Médio Desempregado

E Masculino |26 Solteiro Ensino Médio Chef de cozinha

F Masculino 44 Casado Superior incompleto |[Eletrotécnico

G Masculino 25 Casado Superior incompleto  [Servidor publico

H Masculino 33 Solteiro Superior Publicitario

Fonte: Pesquisa de campo, Feliz, 2016.

A producéo da bebida era, originalmente, uma atividade realizada pelas
mulheres, assim como cozinhar e realizar as demais tarefas domésticas. Essa
realidade so foi alterada quando, em meados do século XVII, produzir cerveja
se torna um negdcio, atraindo homens e empresas do segmento, € entdo que
surgem as primeiras fabricas. Atualmente, com a constante integracdo das
mulheres ao mercado de trabalho, elas reaparecem como atores importantes
no mercado cervejeiro e das cervejarias (BREJAS, 2016). Na cidade de Feliz,
através das entrevistas, foi descoberto que ha, pelo menos, uma cervejeira
mulher, mas que ndo produz regularmente. No cadastro da Prefeitura constam
duas mulheres, porém sO conseguimos contato com uma, a qual apenas fez o
curso de cervejeiro, ndo tendo iniciado a producdo. Ja na Cerva Feliz ndo ha
associadas.

A maioria dos entrevistados nasceu na cidade de Feliz (seis casos),
sendo um nascido em Séao Sebastido do Cai, no Rio Grande do Sul, e outro
nascido em Sao Jorge do Oeste, no Parana. Cinco tém curso superior
incompleto, dois tém ensino médio e um, ensino superior completo,
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caracterizando-se um perfil de produtor com escolaridade relativamente

elevada. Entre as profissbes temos dois estudantes, sendo que um cursa
psicologia e esta estagiando e o outro estd cursando engenharia civil; um é
desempregado; um é chef de cozinha; um é eletrotécnico; um € servidor
publico e o outro é publicitario. Trata-se, portanto, de publico escolarizado e de
classe média, que tem, por conseguinte, acesso aos equipamentos e insumos
necessarios para a producdo de cerveja em casa, Visto que se torna
financeiramente mais dispendioso produzir a prépria cerveja do que comprar o
produto.

Todos os cervejeiros entrevistados fazem cerveja na panela, utilizando
trés recipientes. O processo é bastante parecido, sofrendo basicamente
apenas algumas adaptacdes, com vistas a otimizar o tempo de producdo. As
adaptacdes que mais se destacaram entre os produtores visitados foram: a)
bombas para transferéncia do liquido de um recipiente para outro; b) os
diferentes métodos para resfriar o mosto antes de ser colocado no fermentador;
e ¢) um suporte chamado de brewstand, constituido de trés médulos ou niveis,

cada moédulo tem um fogareiro no qual se coloca uma panela’’. Quanto a

' De forma geral, a primeira panela aguece o malte juntamente com agua para que o amido

dos gréos seja convertido em aglicares menores. Estes serdo metabolizados pela levedura no
processo de fermentagcdo mais adiante. Feita essa conversao (também chamada de mostura),
o liquido é drenado por uma torneira na parte lateral inferior da panela e recebe o nome de
mosto. Os gréos ficam retidos em uma espécie de peneira logo acima de um fundo falso que a
panela possui no seu interior e que fica acima do nivel da torneira. O mosto passa entdo para a
panela de fervura. Enquanto ocorre a etapa de mostura, a panela de lavagem é utilizada para
aguecer a agua de lavagem. Ao mesmo tempo em que o mosto é drenado e, de preferéncia,
com a mesma vazao, a agua de lavagem é despejada suavemente sobre os grdos que ficaram
na panela de mostura. Esta lavagem, como o préprio nome diz, serve para lavar os graos,
extraindo ao maximo os acgUcares do malte. Quando a panela de fervura atinge o volume
desejado, a lavagem é interrompida. O mosto é fervido por uma hora para esteriliza-lo e para
que alguns compostos indesejados sejam evaporados. Nessa etapa séo adicionados os
lGpulos e, quando for o caso, especiarias. Apos a fervura, o0 mosto é resfriado e transferido ao
fermentador, onde recebera a adicdo da levedura, que é responsavel pela fermentagdo. O
aclcar é transformado em alcool e gas carbbnico. Quando todo o aglUcar é consumido, a
cerveja passa por um processo de maturacdo, quando alguns compostos sédo eliminados e
algumas particulas decantam, deixando o liquido mais cristalino. A cerveja é envasada e
carbonatada para ser consumida.
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regularidade, em média fazem duas vezes por més, alguns um pouco mais,

outros um pouco menos. As informacfes dadas a respeito da regularidade
foram estimadas, pois como relatou o entrevistado “H” h4 meses em que ele
faz mais e outros, menos, por esse motivo estimou que, na média, faz uma
brassagem por més. A regularidade também é influenciada pela finalidade da
cerveja, pelo tipo e pela quantidade que se faz em cada brassagem.

No que se refere a como surgiu a ideia de comecar a fazer cerveja, o
fato mais marcante foi o oferecimento de um curso de producdo de cerveja
caseira no municipio, como parte do evento 2° Encontro de Cervejarias
Artesanais que ocorreu no ano de 2013. Seis entrevistados citaram esse curso
como parte do fator de desencadeamento da ideia de produzir cerveja. O curso
foi organizado pela administracdo municipal de Feliz e pela comisséo
organizadora do 2° Encontro de Cervejarias Artesanais de Feliz, como
atividade preparatéria para o evento, tendo oito horas de duracdo. A WE
Consultoria € uma empresa que atende micro, pequenas e médias cervejarias
e também d& suporte para cervejeiros artesanais em todo Brasil, detendo um
laboratorio de analises de cerveja, malte e agua para aperfeicoar e controlar o
produto final oferecido aos apreciadores/fabricantes de cerveja (WE
Consultoria, 2016).

O entrevistado “A”, em viagem a Sao Paulo, teve o primeiro contato
com cerveja artesanal em um empdério que é referéncia no assunto cerveja. Foi
entdo que se interessou e resolveu que faria a bebida em casa e recorreu a
internet para buscar informacdes. No entanto, a oportunidade de realizar o
curso em sua cidade foi um agente facilitador. Para o entrevistado “H” a cultura
germanica do municipio teve grande influéncia. Ele aprendeu com sua av6 a
fabricar uma bebida gasosa ndo alcodlica e assim ja se interessava por
também fazer cerveja. Ao trocar informacdes com amigos que fizeram o curso
de cervejeiro, descobriu que era possivel ter acesso aos insumos sem grandes
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dificuldades. Foi assim que se decidiu por produzir. Os cervejeiros caseiros “C”

e “F” ja produziam cerveja antes de ocorrer o primeiro curso no municipio. O
cervejeiro “F” relata que a ideia surgiu de sua curiosidade, sendo essa,
segundo ele, uma caracteristica marcante de sua personalidade. Ele se
indagou se seria possivel fazer cerveja em casa e buscou informacfes na
internet, j& em 2007, quando comecgou a produzir. Para “C”, um amigo
encontrou um curso de producao de cerveja em Porto Alegre, em um site de
compras coletivas, e lhe convidou a participar. Depois de algumas brassagens
em conjunto e que nao deram certo, o amigo desistiu, mas ele continuou. O
entrevistado “E” informou que o interesse surgiu ao ver seu irmao, que fez o
curso em 2013, em Feliz, fazendo cerveja em casa. Percebeu que era viavel,
se interessou e aprendeu a brassar cerveja com o irmao, em casa.

Como é possivel constatar nos paragrafos anteriores, muitos desses
cervejeiros, quatro para ser preciso, aprenderam a fabricar sua propria cerveja
por meio do curso que foi ministrado em 2013, mas € recorrente a referéncia a
certo historico familiar e/ou na comunidade sobre a atividade, expressando a
relevancia de conhecimentos tacitos. Questionados sobre a forma como
aprenderam a produzir cerveja, 0s entrevistados, em sua maioria, responderam
que fizeram um curso. Porém, a internet e literatura especializada também
foram amplamente apontadas como fator decisivo para o aprendizado. Muitas
respostas eram compostas por esses trés fatores, chamando a atengéo de que,
neste caso, a escolaridade torna-se um requisito para a pesquisa e aplicacao
desses conhecimentos codificados.

O respondente “A” aprendeu a teoria com pesquisas na internet, mas
afrma que o0s sites ndo eram muito concretos, portanto buscou
aprofundamento na literatura aleméa e americana. O passo seguinte foi fazer
um curso para aprender a parte pratica e buscar maior eficiéncia. O
entrevistado “B” fez o contrario; fez um curso e depois buscou na literatura
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estrangeira o aprofundamento: “Aprendi de verdade quando li a tradugdo de

um livro aleméao sobre o assunto. Li também livros em inglés. Porque no Brasil
ha muito pouco material e o que tem é restrito a cerveja pilsen”.

Para o entrevistado “C”, o curso nao foi o suficiente, pois ensinava
apenas uma parte do processo, “ndo abrangia a parte da mostura, pois o curso
ensinava a fazer cerveja a partir de extrato de malte, por isso a mostura
aprendi pesquisando na internet”. O entrevistado “F” comecgou pesquisando na
internet, onde achou um kit de insumos com video-aula. Mais tarde buscou
cursos para aperfeicoamento, entre 0s quais um treinamento basico de
producdo, um especifico de levedura e um de off flavours, que serve para
identificar defeitos na cerveja. Ele também fez curso de sommelier de cerveja e
leu diversos livros. Ja produz cerveja em casa ha dez anos. Por outro lado, é
possivel aprender a brassar cerveja acompanhando alguém que tenha
conhecimento, algum amigo, por exemplo, sem necessariamente participar de
curso, realcando-se, neste caso, a pertinéncia dos conhecimentos tacitos e
empiricos. O respondente “E” aprendeu com o irmao. Ja “H”, procurou ajuda de
amigos: “Acompanhei algumas brassagens, fui tirando duvidas e nas primeiras
brassagens que eu fiz tive auxilio também. A galera fez junto até porque o
método cada um vai adaptando o seu”.

Ha, portanto, uma combinacéo de conhecimentos codificados (técnicos
e cientificos) e de conhecimentos tacitos, disponiveis na comunidade e na
cultura produtiva da cidade. Isso explica em parte a elevada escolaridade dos
produtores combinada com sua origem na regido do Vale do Cai, remetendo a
importancia da constituicao historica na formacgao de recursos relevantes nesse
fenbmeno.

Quando o tema tratado nas entrevistas foi a motivagdo para comecgar a
produzir cerveja, um fator recorrente foi a falta de opcdes de cervejas
consideradas de qualidade e de variedade de estilos no mercado,
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principalmente em uma cidade do interior do estado. Fazer a propria cerveja,

confraternizar com os amigos, por gostar de beber cerveja, experimentar novos
estilos e criar as proprias receitas, enfatizando o gosto pessoal e adicionando
ingredientes novos, que inovem. Essas sao as principais razdes que levaram

os entrevistados a fazer cerveja. O cervejeiro “F” ilustra essa ideia:

O fato de ver que era possivel fazer cerveja em casa me cativou. Tu
comecga a fazer novas cervejas e novos estilos. Entdo teu vizinho
prova, teus parentes provam, comecam a elogiar, isso te estimula a
produzir mais e tentar novas receitas, novos estilos e buscar novos
conhecimentos. Vocé vai evoluindo, a cerveja vai ficando melhor a
cada dia... Pra mim virou paixao (Entrevistado F, Feliz, 25/09/16).

Como lembra Lipovetsky (2007), o consumidor busca elementos novos
gue confiram novas sensacodes de prazer e satisfacdo. A finalidade das praticas
alimentares é, além da manutencdo da saude, ter a experiéncia da
sensualidade e das qualidades gustativas dos alimentos. Isso se aproxima a
sugestdo de Weber (2014) de que os agentes orientam seu comportamento
conscientemente de acordo com o dos outros, de forma que o proprio
comportamento é afetado. O cervejeiro “F” demonstra que credita a cerveja por
ele produzida qualidades que vao além das gustativas. Ha emocéo envolvida
pela aprovacdo de seus amigos e parentes e ele orienta sua agao, no caso
produzir cerveja, de acordo com o significado que ela tem para ele e para
agueles que bebem seu produto. Dentro dessa circunstancia, ele produz uma
cerveja na expectativa de alcancar novos estilos, novas receitas, novos
conhecimentos e com foco no que considera qualidade.

A qualidade da cerveja e dos insumos utilizados também se destacou

entre as respostas, assim como disse o entrevistado “E”:

Saber a qualidade e a procedéncia da matéria-prima, sem adicionar
estabilizantes e toda aquela quimica... Fazer cervejas diferentes,
poder testar, fazer do teu jeito. Adaptar receitas fazendo um pouco
mais amarga, mais cheirosa, mais encorpada. Tu podes moldar a
cerveja deixando dentro dos estilos ou ndo (Entrevistado E, Feliz,
20/09/16).
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Uma unanimidade entre as respostas foi sobre a qualidade da cerveja.

Todos dizem buscar a qualidade que, muitas vezes nao encontram nas
cervejas brasileiras de grande massa. Além disso, apontam que até pouco
tempo atrds ndo se encontrava a diversidade de tipos de cerveja que hoje se
encontra e, por isso, novos sabores eram descobertos através de rotulos
importados, de microcervejarias artesanais, que lentamente comecaram a
surgir aqui no Brasil, ou ainda por meio de cervejeiros caseiros. Na visdo de
Weber (2014), podemos falar de interesses ideais, ou seja, a agdo €
impulsionada ndo apenas pelos interesses materiais voltados para a utilidade,
mas também de acordo com o significado que o ator alude as suas ac¢des.

Os cuidados e atencdo com o que consideram atributos de saude e
qualidade de vida também integram os motivos dos entrevistados. Pode-se

citar as palavras do cervejeiro “F”, ao responder sobre o propdésito da producéao:

O primeiro objetivo é fazer um produto bom para a gente
confraternizar com a familia e os amigos. Segundo, é consumir um
produto o qual foi feito por mim e sei da qualidade que tem, que é
isento de antioxidantes, estabilizantes e conservantes. O grande
objetivo é ter um produto diferenciado, da melhor qualidade e saber
gue foi vocé mesmo que fez te d4 um prazer maior (Entrevistado F,
Feliz, 25/09/16).

De forma geral, todos tem algum contato com cervejarias. Nas
entrevistas, foi frequente o relato sobre a visitagdo em cervejarias artesanais no
Rio Grande do Sul, em Santa Catarina no Parand e em S&o Paulo. Um dos
entrevistados ja visitou também artesanais e grandes cervejarias na Europa,
tais como Heineken e Guiness. Ha, além disso, o contato com a cervejaria
Altenbriick, de Feliz, que proporciona maiores chances de interacdo. Ademais,
a maior parte dos respondentes confirmou participar de associa¢cées e grupos
de cervejeiros (apenas dois ndo participam de nenhuma associacdo). Além da
Cerva Feliz, foram citadas a Acerva Gaulcha, grupos informais, grupos virtuais,
féruns nacionais e internacionais e também um entrevistado afirmou participar
informalmente de duas associa¢des. Para os entrevistados, esse contato com
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outros cervejeiros, tanto 0s caseiros quanto os artesanais e de grandes

cervejarias, garante novos conhecimentos técnicos, bem como ideias para
novas receitas e ingredientes a serem utilizados.

Todos os cervejeiros entrevistados afirmaram ter algum plano futuro no
ramo da cerveja, porém nenhum deles disse ter comecado a fazer cerveja
porque queria empreender no setor. Alguns desses planos sdo vagos, para
longo prazo; outros estdo sendo colocados em pratica. Entre 0s projetos estao
cervejarias, brewpubs (bar que produz a prépria cerveja) e cerveja “cigana”*?.

Os entrevistados referem obstaculos para produzir cerveja em maior
escala, destacando-se o excesso de burocracia para a abertura de uma
cervejaria, a alta carga tributaria e o custo de alto investimento inicial. Alguns
apostam em opc¢des, como produzir cerveja em uma cervejaria artesanal que
tenha capacidade de producdo ociosa. Entre os projetos mais concretos dos
entrevistados, estdo a abertura de duas cervejarias e um brewpub. Os
entrevistados “A” e “B” formaram uma sociedade para abrir uma cervejaria que
produzira de modo “cigano”, em parceria com uma cervejaria que conta com
planta industrial em outro municipio e que tem capacidade ociosa. JA o
entrevistado “F”, juntamente com dois sécios, esta montando uma planta
industrial de cervejaria em Feliz. O brewpub, que também sera em Feliz, fruto
da parceria entre os entrevistados “D” e “E”, estd em fase de construcao,
estimando-se no momento das entrevistas que possivelmente esteja em
funcionamento no primeiro semestre do ano de 2017.

Os demais projetos sdo mais vagos. O entrevistado “C” disse que,

momentaneamente, pretende continuar sua producdo em casa, com

2 0 método de producdo cigano é aquele (...) utilizado por pequenos produtores que

pretendem introduzir seus rétulos artesanais no mercado, mas ainda nédo tém capital inicial
para ter a propria fabrica. A solugdo é “alugar” a estrutura de cervejarias para produzir as
receitas. O nome cigano vem da possibilidade de migracdo para outra fabrica. Normalmente o
cigano experimenta suas receitas em casa, na panela (ESCOLA SUPERIOR DE CERVEA E
MALTE, 2016).
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investimentos em equipamentos, sem descartar a ideia de abrir uma cervejaria.

Ja para o entrevistado “G” a resposta sobre projetos futuros envolveu planos de
montar uma cervejaria, mas quando ficou ao par da burocracia desistiu. Pensa
em um dia produzir cerveja colaborativa e abrir um pub, o qual seria o destino
de sua cerveja. O cervejeiro “H” também quer registrar uma cerveja e produzir

colaborativamente. O entrevistado “F” relatou o seguinte:

O primeiro plano é seguir estudando. O segundo é abrir uma
cervejaria. Apés ter recebido 5 propostas para abrir uma cervejaria,
firmei uma parceria com dois sécios e estamos montando uma
microcervejaria. Depois de chegar a uma cerveja boa, de qualidade,
VOCé comecga a pensar se isso poderia virar um negécio, mas num
primeiro momento ndo era 0 objetivo. Isso vem junto com o
conhecimento que a gente vai adquirindo (Entrevistado F, Feliz,
25/09/16).

Portanto, o propésito da producdo de cerveja entre os entrevistados
poderia ser resumido em: qualidade como um valor, consumo de experiéncia,
aprimoramento com base na tradicdo e emocédo da confraternizacdo. Todos os
entrevistados relataram a qualidade como caracteristica e objetivo. Sentem
satisfacdo em beber a cerveja que fazem e em fazer uma boa cerveja,
referindo orgulho de confraternizar com os mais préximos. Buscam sempre
aperfeicoar o produto, pois consideram que “sempre se pode melhorar,

aprender alguma coisa nova e transformar o que ja era bom em algo melhor”.

CONSIDERACOES FINAIS

Ao se tomar por base a perspectiva compreensiva e multidimensional
de Max Weber (2014) sobre a acdo social econbmica, concebe-se a
investigacao sobre os interesses dos cervejeiros caseiros da cidade de Feliz.

Pode-se constatar certa valorizagao social do consumo de sensacgoes e
experiéncias, assim como do que se considera qualidade: novas sensacdes
proporcionadas pela bebida, adicdo de novos elementos e ingredientes nos
produtos, busca do prazer e satisfacdo pelo reconhecimento do bem-feito. A
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ideia de qualidade parece, nesse nicho, basear-se na capacidade de

singularizagdo do produto, contrastando com a logica do consumo
padronizado, e contribuindo para explicar a recente ascensdo das cervejarias
artesanais cujo crescimento da producéo se revela maior do que o das grandes
cervejarias massificadas, embora a participacdo no mercado seja pequena.

Na cidade de Feliz, pode-se constatar que, a partir de um longo
histérico de producdo no municipio, os homebrewers tendem a produzir uma
cerveja considerada de qualidade, de estilos que os grandes conglomerados
cervejeiros ndo produzem, e também a criar suas proprias receitas da bebida.
Todos tém algum plano futuro de produzir cerveja em escala comercial. Alguns
ja estdo inclusive empreendendo, montando cervejarias, produzindo cerveja
colaborativa, e até construindo brewpub. Outros, contam que, por conta da
burocracia, ndo tém um projeto bem definido. Quando os entrevistados foram
guestionados sobre esses projetos futuros, todos responderam que 0s projetos
surgiram posteriormente ao aprendizado. Os projetos, de acordo com a
entrevista, vao surgindo a medida que se percebe ser possivel fazer cerveja de
qualidade, até mesmo em casa, enquanto que, em grande parte, a indlstria se
preocupa apenas em produzir massivamente a mesma cerveja, a standard light
lager. Nestes termos, o estudo mostra ainda que a constituicdo desse tipo de
produtor ndo ocorre em qualquer lugar do espaco social, achando-se
intimamente ligada ndo apenas a herangas sociais, mas também a dindmicas
de interac&o social no tempo presente que conferem motivos e conhecimentos
para o curso de acao.

De acordo com as entrevistas, 0s cervejeiros caseiros de Feliz ndo
tinham prévio intuito econémico-mercantil quando buscaram o aprendizado da
producéo de cerveja. O que eles buscavam era cerveja de qualidade, mas com
o passar do tempo foram sendo cogitados planos econdmicos, tais como
montar uma cervejaria, abrir um brewpub, ou ainda produzir cerveja
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colaborativa no intuito de vender o produto. Constata-se, pois, uma

combinacéo entre interesses ou motivos materiais e ideais no desenrolar dessa
producdo. Podemos dizer que os cervejeiros, quando aprenderam a produzir
cerveja, tinham o “desejo de obter certas utilidades” qual seja o de beber
cerveja de qualidade e de estilos diferentes do que era facilmente encontrado
no mercado brasileiro.

Vale notar que essa combinacdo de interesses acaba operando como
uma contestacdo sociocultural aos oligopdlios industriais que tem, sob certo
aspecto, absorvido esse desafio pela criacdo de novos rétulos e produtos
chamados especiais e mesmo artesanais. Neste sentido, o que se tem é um
curso de acgdo socioeconOmica entre o0s produtores caseiros que acaba
repercutindo nos processos de producao e reproducédo do mercado de cervejas
no pais e mesmo internacionalmente.

Para finalizar, acrescentamos um paralelo observado durante a
realizacdo deste estudo. A origem da Cervejaria Brahma situa-se no
descontentamento que seu fundador, o imigrante suico e engenheiro Joseph
Villger, teve com as cervejas encontradas no Brasil. Ele produzia sua prépria
cerveja em casa e ap6s o0 encorajamento dado por seus amigos, resolve
produzi-la de forma industrial. Da mesma forma, os cervejeiros de Feliz
relataram que o descontentamento com as cervejas massificadas foi um dos
fatores que os levaram a produzir a prépria cerveja e a aprovacdo dada por
amigos foi apontada como incentivo a empreender nas cervejarias € no
brewpub que estdo surgindo na cidade. Isso chama a atencédo para a vitalidade
econOmica e social desse tipo de empreendimento, ainda que se possam
defrontar em dado momento com o paradoxo da criacdo e producdo
considerada de qualidade frente as exigéncias da padronizagéo requerida pela

escala de mercado.
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