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RESUMO

Este trabalho tem o objetivo de identificar os desafios e perspectivas da mulher
no mercado cervejeiro no Brasil. A metodologia utilizada foi a revisdo
bibliografica com a finalidade de compreender a histéria, as perspectivas e
desafios que as mulheres tém enfrentado neste setor. No Brasil, a participacao
da mulher no mercado cervejeiro é pequena, porém, 0S numeros tém
aumentado com o passar do tempo, acompanhando um crescimento percebido
por pesquisas citadas neste trabalho que apontam para o grande consumo do
Brasil de cervejas artesanais, ocupando o terceiro lugar do ranking mundial.
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ABSTRACT
This article aims to identify the challenges and perspectives of women in the

beer market in Brazil. The methodology used was a bibliographic review in
order to understand the history, perspectives and challenges that women have
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faced in this sector. In Brazil, the participation of women in the beer market is
small, however, the numbers have increased over time, accompanying a growth
perceived by research cited in this work that point to the large consumption of
craft beer in Brazil, occupying the third place of the world ranking.

Keywords: beer, women, entrepreneurship.

INTRODUCAO

A cerveja é datada antes de Cristo (MEGA; NEVES; ANDRADE, 2011)
e muitas sdo as teorias e dados historicos em diferentes paises para o preparo
desse liquido que ja foi considerado uma bebida dos deuses e curativa,
inclusive as primeiras pessoas a prepararem a cerveja foram as mulheres
(MORADO, 2011). Com a incorporacédo do ltpulo (SALMORIA et al., 2017),
como conservante natural, a producdo de cerveja aumentou e com o inicio da
producdo de gelo industrializado comecaram a surgir as grandes cervejarias.
No Brasil, as primeiras fabricas surgiram em Sao Paulo e Rio de Janeiro, e sédo
até os dias atuais grandes oligopdlios (SANTOS, 2003).

O consumo da cerveja foi aumentando ao longo dos anos (MARTINS;
PANDOLFI; COIMBRA, 2017), e despertando nas pessoas 0O interesse de
empreender nesta area. Mesmo existindo uma grande parcela masculina no
setor (OREFICE et al., 2017), as mulheres tém retornado as suas raizes e
ocupado grandes espacos em diversas atividades do mercado cervejeiro
(RASSY, 2019).

Entretanto, muitas destas mulheres encontram desafios pessoais e
profissionais para entrar e se manter neste mercado consolidado como um
ambiente machista (SIMON, 2020). Com o objetivo de identificar os desafios e
perspectivas da mulher no mercado cervejeiro no Brasil serdo expostos neste
estudo um breve histérico sobre a cerveja, o empreendedorismo e a

participacdo da mulher no mercado cervejeiro.
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A CERVEJA

De acordo com Mega, Neves, Andrade (2011), o consumo de bebidas
fermentadas teve seu inicio ha 30 mil anos e a fabricacédo de cerveja teve inicio
a 8.000 A.C. Achados arqueologicos indicam que na Mesopotamia, 0s
sumérios ja cultivavam e se alimentavam destes grdos. Para os indicios, o
processo de fabricacdo da cerveja deu-se de forma acidental, através da
fermentacao espontanea dos cereais quando expostos a agua.

Para Morado (2011), Bedrich Hrozny, arquedlogo e linguista tcheco
(1879-1952), através de pesquisas arqueoldgicas, conseguiu decifrar antigos
fragmentos da escrita utilizada na regido dos rios Tigres e Eufrates (atual
Iraque), que indicam que uma bebida produzida através da fermentacdo de
cereais, que era largamente consumida, e, que, também possuia a funcao
medicinal. Esta bebida também era oferecida aos deuses, principalmente a
Ninkasi, deusa sumérica da cerveja.

O cbdigo Hamurabi possui registros determinando regras para a
fabricacdo de cerveja, juntamente com a quantidade permitida para cada
classe social. Silva, Leite e Paula (2016) citam que o rigor definido pelo Codigo
Hamurabi condenava a morte o cervejeiro que fraudava o produto que era
fabricado para ser vendido.

Avancando pela historia, por volta do século Xlll, os produtores de
cerveja que habitavam a regido da Germania, foram os primeiros a empregar
técnicas de manipulacdo de ingredientes para aprimorar o produto. De acordo
com Salmoaria et al. (2017), na idade média, os monges passaram a incluir o
lGpulo no processo de fabricagcédo da cerveja.

Com a introducdo deste novo elemento, ocorreu uma melhora
consideravel na qualidade da cerveja produzida. Para Salmoéria et al. (2017),
este melhoramento da qualidade veio acompanhado de um inevitavel aumento
da quantidade consumida e com o passar do tempo, a producéo de cerveja foi
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sofrendo impactos. Para Solmoéria et al. (2017), no século Xll, surgiram as

pequenas fabricas artesanais de cerveja. Em 1516, Guilherme IV, duque da
Baviera, com o intuito de criar regras sobre a qualidade da cerveja, instituiu o
Reinheitsgebot. Esta lei que ficou conhecida como sendo a lei da pureza da
cerveja e definia que a cerveja s6 poderia ser produzida com a utilizacdo de

cevada, lapulo e agua.

A cerveja no Brasil

Coelho-Costa (2018) cita que a historia da cerveja no Brasil, € marcada
com a chegada de Mauricio de Nassau a cidade de Recife, no ano de 1637. Na
comitiva, vieram algumas pessoas de varias culturas e ciéncias. Médicos,
astronomos, engenheiros e cientistas aceitaram o convite da Companhia
Holandesa das indias Ocidentais, com o intuito de trazer o desenvolvimento a
nova col6nia holandesa. Dentre as diversas contribuices feitas a cidade, esta
a primeira fabrica de cerveja do Brasil e uma das primeiras das Américas.

Segundo Rotolo e Marcusso (2018), a missao de implantar a cervejaria
foi dada a Dirck Dicx, membro da tradicional familia de cervejeiros holandeses,
da cidade de Haarlem. O empreendimento demorou quatro anos para ficar
pronto e foi instalado em uma das casas de Nassau, denominada o palacio La
Fontaine. A producéo e distribui¢cdo tiveram inicio em abril de 1641 e o produto
foi classificado como sendo “uma cerveja forte”.

A chegada da familia real ao Brasil, em 1808, impulsionou a producgéo
de cerveja. Houaiss (1986) cita que Dom Joao VI, ao embarcar para o Brasil,
trouxe nos pordes dos navios, alguns toneéis de sua bebida preferida, a cerveja.

Santos (2003) relata que o surgimento das primeiras maquinas
frigorificas no Rio de Janeiro e Sdo Paulo, entre os anos 1870 e 1880, tornou
possivel a criacdo do gelo, que por sua vez permitiu um controle do processo
de fermentacdo. Nessa época, foram fundadas duas cervejarias, A Companhia
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Cervejaria Brahma, na cidade do Rio de Janeiro e a Antartica Paulista, na

cidade de Sao Paulo.

Consumo de cerveja no Brasil

Para Limberger e Martins (2017), a induUstria da cerveja é constituida
por um oligopolio, mesmo que alguns destes stakeholders tenham fatias
extremamente significativas deste mercado, existe uma coexisténcia com
empresas marginais que vao gradativamente ocupando espacos cada vez
maiores nesta industria.

De acordo com dados do SINDCERV (Sindicato de Nacional da
Indastria da Cerveja), no ano de 2019, o mercado cervejeiro brasileiro produziu
13,3 bilhdes de litros. O Brasil ocupa a 32 posicao no ranking de produtores
mundiais de cerveja, atras da China com 46 bilhdes de litros e dos Estados
Unidos, com 22,1 bilhdes de litros. A industria da cerveja nacional representa
aproximadamente 2% do PIB, com uma contribuicdo de 77 bilhdes de reais. A
arrecadacédo de impostos diretos contribui com 25 bilhdes de reais. Sao 2,7
milhdes de empregos diretos e indiretos gerados pelo setor.

Conforme Martins, Pandolfi e Coimbra (2017), a producdo de cerveja
no Brasil apresentou um crescimento sustentavel nos dltimos anos. A Figura 1

ilustra o crescimento citado.
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Figura 1 — Crescimento do mercado cervejeiro — Milhdes de hectolitros/ano.
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Fonte: Adaptado de Martins et al. (2017).

A presenca do Brasil entre os lideres mundiais de producéo de cerveja
nao se repete quando analisado o consumo de cerveja no Brasil. Martins,
Pandolfi e Coimbra, (2017) citam que o Brasil ocupa o 24° lugar na posi¢éo no
ranking de consumo per capita da bebida. A Figura 2 ilustra a posi¢do do pais

no ranking.

Figura 2: Consumo per capta de cerveja (em litros).
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Fonte: Adaptado de Martins et al. (2017).
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EMPREENDEDORISMO

O empreendedor é reconhecido como um stakeholder de seu sistema
econdbmico, pois depende dele o processo de criacdo, inovacgao, inclusive
alterando estruturas tradicionais de consumo, economia e sociais de um pais.
Este processo é conhecido como “destruigéo criadora” — quando h& a troca de
produtos, bens ou servigos que existem da mesma forma ha muito tempo por
novos formatos e atuacdo (SCHUMPETER, 1997).

O Global Entrepreneurship Monitor (2019) define empreendedorismo
como investir na concep¢do de um novo projeto proprio, em uma organizacao
ou amplificando um negdcio que ja existe. De acordo com Audretsch (2009), o
empreendedorismo surge de uma reacado interna as oportunidades que nao
foram aproveitadas por outras organizacdes. A quantidade de conceitos
aumentou desde o inicio do século e o empreendedorismo passou a ser
analisado de diversos angulos, como empreendedorismo social, o
empreendedorismo  sustentavel, o empreendedorismo feminino, o
empreendedorismo intercultural, o empreendedorismo em economias
emergentes, entre outros, nos niveis micro e macro (CHEPURENKO, 2015).

O Global Entrepreneurship Monitor (GEM) é um relatério que traz
dados para pesquisas sobre atividade empreendedora, diretamente com o0s
empreendedores que possuem negdcios formais e informais, em varios paises.
O intuito é verificar seus atributos, incentivos e anseios ao iniciar um novo
empreendimento (GEM BRASIL, 2019). O estudo no Brasil, que é conduzido
pelo Instituto Brasileiro de Qualificacdo Profissional (IBQP) com o apoio do
SEBRAE, completou 20 anos em 2019, neste mesmo ano, a taxa de
empreendedorismo total no Brasil foi de 38,7%, tendo sua segunda alta
historica, sédo 53,5 milhdes de pessoas, com idade entre 18 e 64 anos, iSSO
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mostra como o empreendedorismo faz parte do cotidiano de muitos brasileiros

(GEM BRASIL, 2019).

O nivel de interesse no empreendedorismo € maior onde a populacéo é
mais pobre do que em lugares com a economia ja estabelecida, este tipo de
empreendedorismo € fomentado pela necessidade e ndo pela oportunidade.
Para o autor, essas experiéncias empreendedoras sdo praticadas num terreno
com diferentes regras e padrdes coletivos, informalidades permanentes, onde a
riqueza nem sempre é o objetivo final (CHEPURENKO, 2015).

De acordo com GEM (2019), pode-se observar, na Figura 3, um
aumento importante na taxa de empreendedores iniciais, este aumento pode
ser relacionado ao momento social e econdmico do pais. Ja a taxa de
empreendedores estabelecidos caiu 4,0 pontos percentuais, tornando possivel
verificar a dificuldade que enfrentaram no Ultimo periodo de crise. Segundo
Chepurenko (2015), a maioria das empresas ndo consegue sobreviver. Alguns
fatores como o conhecimento, as habilidades e atitudes adquiridas por meio de
estudos e da experiéncia, as motivacbes para continuar impulsionando o
negocio e a localizacdo do empreendimento afetam na sobrevivéncia,
principalmente em regibes de periferia (HUGGINS; PROKOP; THOMPSON,
2017). Mesmo com as dificuldades, segundo GEM Brasil (2019), trés brasileiros
em cada 10 ndo empreendedores tém a pretensdo de iniciar um novo negécio
nos proximos trés anos, isso mostra que o empreendedorismo vem ganhando
cada vez mais for¢a no pais e que politicas publicas e programas voltados ao

empreendedorismo devem ser implantadas.
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Conforme se pode verificar na Tabela 1, a seguir, no ano de 2019,

diferente dos anos anteriores, o0 GEM Brasil ndo restringiu as motivacdes com

opcdes sobre necessidade e oportunidade.

Tabela 1: Percentual dos empreendedores iniciais segundo as motivagfes para iniciar um novo

negocio.

Motivacao

Ganhar a vida devido a falta de
oportunidades de empregos

Ser um diferencial
para 0 mundo

Gerar riqueza
propria

Tradicdo familiar

88.4%

51.4%

36.9%

26.6%

Adaptada de: GEM Brasil, 2019

As guestbes ndo eram excludentes, isso leva ao pensamento de que
0s respondentes podem ter respondido a mais de uma questdo, mas mesmo
nessas condicbes é possivel verificar que o principal motivo para o inicio de
novos empreendimentos é a falta de empregos. Outro ponto, que remete a
crise que atinge o pais, porém, nao menos importante, “fazer a diferenca no
mundo”, ou seja, utilizar o préprio negécio como um meio de contribuir para
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tornar o mundo um lugar melhor para todos, também foi escolhido como opcéo

por mais da metade dos entrevistados. Um terco dos respondentes informou
qgue construir uma grande rigueza € um ponto motivacional, e, um quarto deles,
provam que a familia ainda influencia diretamente nas escolhas de carreira.

Contudo, mesmo sem a imposicdo das motivacdes, necessidade ou
oportunidade, a maioria das respostas referentes a escassez de empregos,
inferiu que o empreendedorismo por necessidade, caracteristica observada nos
altimos anos no GEM Brasil, ainda perdura no pais (GEM BRASIL, 2019), isto
compactua com a fala de Chepurenko (2015).

EMPREENDEDORISMO FEMININO

Segundo Macédo et al. (2004), no Brasil é percebido o processo de
inovacdo com personagens femininos a frente de seus negdcios, trazendo uma
renovagcdo a cultura organizacional, pela posicdo contraria a supressao das
mulheres no planejamento sucessorio de negdcios familiares.

De acordo com pesquisa da Global Entrepreneurship Monitor (2018),
no Brasil as mulheres ocupam 34% dos cargos de gestdo em empresas de
micro, pequeno e médio negocio, contribuindo para a geracdo de renda e
riqueza do pais através de papéis social e econébmico. Analisando condicdes
de empreendedorismo absoluto, o Brasil alcanca o 7° lugar em participacao
feminina com 9,3 milhdes de empreendedoras, a frente de empreendimentos
relativamente novos (com menos de 4 anos de existéncia), como pode-se
verificar na Figura 4. Ao se tratar de participacdo feminina a frente de seus
negocios no ambito global, os ganhos para o PIB mundial podem chegar
proximo de US$ 28 trilhGes até 2025.
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Figura 4: Proporg&o de mulheres/homens nos Empreendimentos iniciais em 2018.
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Fonte: Adaptado de GEM Brasil (2018).

O Relatério Especial de Empreendedorismo Feminino no Brasil
(SEBRAE, 2019) aponta que 48% dos MEIs (Microempreendedores
Individuais) séo formados por mulheres. Um fator de relevancia para o nimero
que o Brasil alcanca no ranking de mulheres empreendedoras através de
crescimento da acdo empreendedora, € a necessidade ou também
sobrevivéncia financeira, que pode ser entendido como uma das
consequéncias de desigualdade no mercado de trabalho e da posicao
assumida como chefes de suas casas, trazendo para si a responsabilidade de
manutencdo da estrutura doméstica (GEM, 2018). A figura 5 destaca a
proporcao de negdcios por necessidades entre homens e mulheres no Brasil.

Diariamente, muitas destas mulheres precisam vencer desafios
relacionados a mitos e segmentacdo em relacdo a diferenca entre géneros,
pois por longos anos criou-se um papel definido da mulher como a responsavel
pela manutencdo do lar e criagcdo dos filhos, enquanto o homem possuia
habilidade e intelecto para atividades externas e negdcios, criando assim
esteredtipos conhecidos como o “trabalhador ideal” com referéncia a pessoas
do sexo masculino e a “dona de casa ideal’, a mulher que tinha como

obrigagao fornecer um ambiente asseado, confortavel para que o “trabalhador
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ideal” pudesse descansar em seu momento fora do ambiente detrabalho

(BARNETT, 2004).

Figura 5: Proporcao de negdcios “por necessidade” (homens x mulheres).
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Com o passar dos anos, percebeu-se o comportamento feminino como
uma personagem capaz de exercer multiplas tarefas, com raciocinio agil, capaz
de equilibrar as fun¢gdes como uma profissional qualificada e cuidar de sua
familia (FELS, 2005).

Conforme Jonathan (2005), as empreendedoras brasileiras buscam
equilibrar suas demandas profissionais e familiares. As mulheres que
reconhecem que encontraram esse equilibrio, se baseiam no senso de
comunidade entre negaocio e lar. Com o apoio da familia, distribuicdo de tarefas
internas entre os moradores da residéncia, tende a oferecer maior estrutura
para que a mulher consiga exercer seu papel no mercado com foco,
entregando um bom resultado para a sua empresa, trazendo satisfacéo e bem-
estar psicoldgico para estas empreendedoras.

McGowan et al. (2012) notaram em seu projeto de pesquisa que ha um
namero importante de mulheres que relatam a experimentacdo de prazer no

comando de seus negdcios, trazendo maior flexibilidade e liberdade. Porém,

Revista Livre de Sustentabilidade e Empreendedorismo, v. 6, n. 6, p. 243-267, nov-dez, 2021
ISSN: 2448-2889



RELISE

255
um ponto a ser observado é a busca incessante de equilibrio entre as

demandas de suas empresas e o0s interesses familiares, principalmente de
seus filhos. Com isso, apesar de toda a conquista feminina por um lugar de
destaque através da meritocracia e capacidade, h& pontos negativos
enfrentados diariamente como compromissos conflitantes, divergéncias de
opinibes da sociedade, enfrentamento ao preconceito ainda existente,
sentimentos de culpa pela auséncia do lar.

Tratando-se do ponto de vista profissional, as mulheres atravessam
desafios relacionados ao baixo nivel de assisténcia, auséncia de modelos e,
muitas vezes, pela falta de experiéncia. Porém segundo SEBRAE (2017),
apesar de toda a dificuldade, as mulheres sdo as que mais buscam
qualificagdo em comparacéo aos homens brasileiros. A Figura 6 mostra que as
mulheres possuem maior escolaridade (ensino médio + curso superior) do que
os homens quando observadas todas as categorias (TTT — Taxa total de
empreendedorismo; TEE — Taxa de empreendedorismo estabelecidas; TEA —
Taxa de empreendedorismo iniciais). O percentual de mulheres com ensino
médio completo e superior incompleto € 10 pontos maior do que a mesma faixa
no grupo masculino. Inversamente, os homens com ensino fundamental
completo e ensino médio incompleto, sdo 9 pontos maiores do que a mesma
faixa no grupo feminino.

O Jornal Contabil (2020) cita que a ONU (Organizacdo das Nacdes
Unidas), promoveu o dia 19 de novembro, como sendo o Dia Mundial do
Empreendedorismo Feminino. A dedicacdo de um dia para comemorar algo
desta natureza, tem o objetivo de incentivar mais mulheres a entrarem no
mundo dos negocios. Mais do que um simples dia comemorativo, o dia 19 de
novembro tem o objetivo de aumentar a participagdo das mulheres no mercado

empreendedor.
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Figura 6: Proporgéo de escolaridade (homens x mulheres).
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Fonte: Adaptado de SEBRAE (2017).

A mulher no mercado cervejeiro

O universo feminino no ramo cervejeiro comeca pela matéria-prima da
bebida, o lupulo, pois somente as flores das plantas fémeas sdo utilizadas na
producdo da cerveja (SPOSITO et al., 2019). Na Babilénia e na Suméria, a
4000 a.C, as mulheres que produziam cerveja eram chamadas de Sabtiem e
eram vistas como aquelas que possuiam poderes misticos devido aos
resultados positivos da ingestdo da cerveja produzida por elas (HORNINK;
GALEMBECK, 2019). Segundo os autores, ja na idade média, além de
produzir, as mulheres cervejeiras, agora chamadas de Alewife, vendiam
cerveja em suas casas, chamadas de Alehouse, para ajudar no sustento de
suas familias.

Segundo Apolinario (2020), no Brasil, em Amparo - Nova Friburgo/RJ,
ja tem mulher cultivando o préprio lupulo. De acordo com o autor, mesmo com
a desconfianga de algumas pessoas do ramo cervejeiro, a plantagcdo que
comecou em 2016, conta com 14 variedades e o dobro da area cultivada. Além

de desenvolver estudos, vender mudas da planta, comercializar o lipulo sob
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encomenda, a intengdo é criar uma identificacdo geografica, para que a regido

tenha cervejas com um diferencial tinico (APOLINARIO, 2020).

Cada vez mais as mulheres vém conquistando espaco no mercado
cervejeiro, um mercado culturalmente masculino, onde a mulher é vista como
um objeto para agradar os homens consumidores de cerveja, posicionamento
machista que comecou a mudar a partir de 2012 pelas grandes marcas
(OREFICE et al., 2017). Confrarias, cervejarias de diversos tamanhos e estilos,
sommeliers, bares, entre outros, surgiram desse ato de liberdade de mulheres
em busca da opcao de fazer o que quiserem (SIMON, 2019).

Muitas dessas mulheres tém outras atividades, com as quais dividem
sua grande afeicdo pela cerveja (LIMA, 2017). Elas estdo em todos os ramos
do mercado cervejeiro, seja na brassagem, cuidando da qualidade, na area de
manutencdo, nos processos logisticos, nos cargos financeiros, em adega,
fazendo pesquisas de marketing, como sommelieres, sendo juradas em
concursos hacionais e internacionais, no ramo do empreendedorismo e sendo
lideres em diversas cervejarias, que possuem cervejas com colaboracdes
internacionais (RASSY, 2019). Algumas mulheres acabam por transformar
seus hobbies em negdcios futuros (EZBREW, 2020).

O mercado de cervejas artesanais que estd em crescimento, tem
percebido uma alteracdo no padrdo de alguns brasileiros que estdo deixando
de sentar-se em bares apenas para beber cerveja, mas que buscam por
sabores, estilos e qualidade. Este comportamento tem aproximado cada vez
mais o consumidor final das cervejarias e cervejas artesanais, aumentando
também o interesse das mulheres neste ramo (RASSY, 2019).

Sommelier € um especialista em cerveja, que conhece desde a historia,
caracteristicas de cada tipo de cerveja, 0os servicos do ramo cervejeiro, entre
outros diversos aspetos da bebida (HORNINK; GALEMBECK, 2019). Outro
nome novo no mercado sao as Beer Huntress, que viajam o mundo buscando
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rétulos e novidades para o mercado (MINHO, 2018). O desafio desenvolvido

pela Eisenbahn, hoje pertencente ao grupo Brasil Kirin, denominado Eisenbahn
Mestre Cervejeiro esta na sua 92 edicéo, realizada em forma de reality show, e
é exibido na televisao, teve pela primeira vez uma mulher como vencedora, que
além de técnica cervejeira profissional, era sommelier de cerveja (BEER ART —
PORTAL DA CERVEJA, 2018).

Algumas mulheres ainda sentem desconforto em buscar
aperfeicoamento na area, pois as escolas cervejeiras até entdo, tem seu maior
publico, o género masculino, o que fez com que surgissem cursos relacionados
ao mercado cervejeiro somente voltado para o publico feminino (RASSY,
2019). A unido das mulheres no mercado cervejeiro também esta em grande
ascensdo, com o exemplo de algumas mulheres de diversos ramos do
mercado se relinem para degustar a cerveja, ja outras para criar uma cerveja, e
outros casos para liderar grandes corporacfes do ramo cervejeiro (LIMA,
2017). No caso do Science of Beer Institute, uma instituicdo que oferece cursos
de cerveja no Brasil e América Latina, tanto a equipe de gestdo quanto a de
operacdo € composta apenas por mulheres, como forma de manifesto e
oportunidade para o género (INSTITUTE SCIENCE OF BEER, 2019).

O preconceito por ser mulher e estar envolvida em um ramo
tipicamente masculino faz com que essas mulheres tenham que lidar com
algumas adversidades. Ainda ha uma cultura atrelada ao comportamento
machista com frases como “homem é assim mesmo”, o que faz com que o teor
do problema seja minimizado, porém, a Sociedade Civil tem se fortalecido em
prol de direitos iguais, ndo aceitando tal comportamento com conotacao
machista, podendo sofrer até intervengao policial e/ou judicial (SIMON, 2020).
O trabalho e/ou o lazer em torno da cerveja une varios aspectos da mulher e
torna-se uma forma de empoderamento feminino, tendo a internet e as redes
sociais como grandes ferramentas para o desenvolvimento e divulgacdo deste
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empoderamento, e o conhecimento como a maior arma contra 0 machismo

(SIQUEIRA; DE MELO, 2019).

O sabor da cerveja também é muito ligado ao género, ao preconceito
de achar que mulher gosta de cerveja mais leve, doce ou com sabor de frutas.
Estes conceitos ndo passam de um mero pré-julgamento (SIMON, 2020). O
fato das mulheres gostarem ou fabricarem cerveja do tipo IPA (India Pale Ale),
uma cerveja com sabor mais amargo, devido a altas concentracfes de lUpulo,
ja é motivo para pré-julgamentos e justificativas sobre a atuacao feminina no
setor (LARA, 2019).

Segundo o levantamento da ABRACERVA, SEBRAE (2019), dos 486
entrevistados, incluindo pequenas inddstrias e marcas ciganas, a dominancia
do perfil masculino se estabeleceu em 89%, contra 11% das mulheres, porém
h& uma observacao de crescimento da participacdo feminina neste mercado.
Os estados que obtém a maior concentracdo de fabricacdo sdo o Rio Grande
do Sul, com 20% da producao, Sado Paulo com 18% e logo em seguida, Minas
Gerais com 14% de fabricagdo. A venda direta ao consumidor final representa
apenas 6%, pois o foco deste ramo é bares especializados em cerveja
artesanal. A fabricacdo da bebida em sua maioria é feita em local proprio (67%)
e em segundo lugar estdo as ciganas. A fabricacdo média dos entrevistados
varia de 1.000 a 5.000 litros por més, com capacidade de producéo de até 10
mil litros no intervalo de um més.

De acordo com a Associacdo Brasileira de Cerveja Artesanal
(ABRACERVA) e SEBRAE (2019), ha uma expansdo e crescimento do
mercado cervejeiro artesanal no Brasil. Segundo a pesquisa realizada, 70%
das marcas existentes no mercado tem menos de quatro anos de existéncia,
apontado pelo perfil de um mercado jovem. Contudo, as perspectivas para o
mercado sao boas. Em 2017 o Brasil ficou em terceiro lugar mundial no ranking
de consumo de cervejas artesanais (SEBRAE, 2020). Muitas mulheres

Revista Livre de Sustentabilidade e Empreendedorismo, v. 6, n. 6, p. 243-267, nov-dez, 2021
ISSN: 2448-2889



RELISE

260
comecaram sua producdo em panelas no ambiente doméstico e hoje ja

buscam equipamentos mais sofisticados para atender a crescente demanda.
Outras tém ambic&o de ir mais fundo e abrir uma cervejaria Cigana, na qual a
cervejeira sem recurso faz parceria com grandes cervejarias para produzir e
comercializar seus rétulos no mercado (EZBREW, 2020; TORRENTE, 2016).
Em contrapartida, entre 2015 e 2017, cresceu em 91% o numero de cervejarias
artesanais no Brasil, sendo registrado pelo MAPA 186 novas marcas, fazendo
com que a qualidade, certificacdo e prémios tornem-se um diferencial dos
produtos (SIS; SEBRAE; FAMPESC, 2020).

CONSIDERACOES FINAIS

Ponderando as caracteristicas do empreendedorismo feminino no ramo
de cerveja, observou-se que grande parte do material estudado tem como
premissa conhecer a motivacdo do empreendedorismo entre as mulheres. Nao
ha maiores detalhes sobre os desafios e potencialidades do
empreendedorismo feminino no ramo da cerveja, apesar de ser um tema
debatido em redes sociais, universidades e sociedade em geral. Uma das
limitacbes deste estudo foi a baixa quantidade de material cientifico sobre o
tema, o que abre oportunidades para novas pesquisas sobre a mulher no
mercado cervejeiro e 0 mercado de cervejas artesanais.

Desde os anos de 1970 a mulher ocupou com maior forca funcdes
laborais no mercado brasileiro. Na década de 1980 foi criada a Comissdo
Nacional da Mulher Trabalhadora, na Central Unica dos Trabalhadores (CUT).
Em 1988, a mulher conquistou igualdade juridica pela Constituicdo Federal. A
partir destes marcos na histéria, a cada geracao, foi percebido uma evolucéo
da sociedade e assim diminuindo as diferencas entre homens e mulheres no

mercado de trabalho.
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Os trabalhos analisados apontam que a mulher empreendedora do

ramo de cerveja tende a ser estudiosa, determinada e corajosa para enfrentar
os desafios peculiares deste segmento.

A partir do momento em que a mulher compreende que seu lugar no
mercado de trabalho pode ser a frente de um empreendimento, fazendo o que
gosta e assim, obter lucro, ha uma oportunidade para a sociedade de se
beneficiar de uma empreendedora que pode trazer recursos para 0 meio em
que esta instalada. Um exemplo disso sdo as mulheres empreendedoras no
ramo de cerveja, pois 0 empreendedor que gosta do seu produto e/ou servico,
entre outros fatores, tem grandes chances de obter sucesso. Quando o
caminho escolhido nasce de um hobby, a possibilidade de acerto se intensifica.
A mulher que gosta de cerveja e que se percebe como peca fundamental para
0 sucesso do seu empreendimento, se fortalecendo contra os desafios ja
conhecidos como o machismo da sociedade e educando os cidaddos a
respeitarem seu género em qualquer ocasido e lugar, esta pode ter uma
oportunidade de negdcio, pois esta inserida no universo da cerveja que envolve
prazer de um hobby na constru¢cdo de um negdcio de sucesso de uma forma
mais agradavel.

Contudo, a mulher precisa se dedicar a pesquisas sobre o assunto de
cerveja, conhecer a histéria, entender onde quer chegar, qual sera a missdo do
seu negocio para analisar os fatores que podem levar ao sucesso e aos
desafios que poderéo ser enfrentados tanto no ambiente interno que pode ser
controlavel, quanto no ambiente externo. Conhecer o mercado e 0 ambiente
que ira empreender pode oferecer a mulher ferramentas para obtencdo do
sucesso. Analisar se 0 publico-alvo sera o publico feminino com acdes de
marketing voltadas a este segmento ou se 0 objetivo da empresa serd o
consumo genérico. Além disso, é importante estudar o ciclo de vida do produto
e do setor, as praticas do mercado, as regras sanitarias, as possibilidades de
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fabricacdo, inclusive na oportunidade de cervejaria cigana, entre outras. A

mulher que estuda o mercado e as variaveis que podem influenciar o seu

negocio pode ter vantagem competitiva e obter sucesso em longo prazo.
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